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Grine Wirtschaft

Entwicklungsziele mit positiver Wirkung — dank griiner Wirtschaft

VMM Madagaskar

23 Kleinstunternehmen im Bereich Obst- und GemdUisetrocknung haben sich zu einem
dynamischen Netzwerk zusammengeschlossen.

Soanamad

Ein madagassisches Unternehmen etabliert die Brotfrucht auf dem heimischen und auf
dem internationalen Markt.
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Angele Guissou hat ihr eigenes Unternehmen fiir 'LEWo

Photovoltaikanlagen gegriindet. Sie wird seit letztem 24 3
Jahr im Rahmen des Projekts D-Ecoverte vom CEAS w:;{ 2
begleitet (Foto: Positiv' Media) N og
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Editorial

Mit oder ohne Klimagesetz —
jedes Zehntelgrad zahit!

Wahrendichdiese Zeilenschreibe, weissichnoch nicht, welches Abstimmungsergebnis
unsam 18.Juni 2023 erwartet. Da Sie diesen Leitartikel - vom Zeitpunkt des Schreibens
aus gesehen - in der Zukunft lesen, wissen Sie wahrend der Lektiire bereits, ob das
Schweizer Stimmvolk dem Parlament gefolgt ist und das erste Klimagesetz in der
Geschichte der Schweiz angenommen hat. Fiir mich hingegen ist aktuell noch alles in
der Schwebe und das macht mich, ehrlich gesagt, sprachlos.

Die Klimaerwarmung wird heute nur noch von Narren verleugnet und seit 2007 gibt
es keine international anerkannten Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler mehr,
die bestreiten, dass sie menschengemacht ist.

Die Annahme eines solchen Gesetzes sollte also eine Selbstverstandlichkeit und
nicht lediglich Gegenstand eines spannenden Abstimmungssonntags sein. Dennoch
versuchen Klimaleugnerinnen und -leugner mit Desinformation und Panikmache
zu wiederholen, was bereits beim CO,-Gesetz gelungen ist, das 2021 nur knapp
abgelehnt wurde.

Glucklicherweise kenneich viele Menschen, Institutionen und Unternehmen, die nicht
auf eine neue Gesetzgebung warten, um Verantwortung zu tibernehmen, sondern
alles dafir tun, um ihre CO,-Emissionen zu begrenzen. In der Schweiz, aber auch in
Burkina Faso und in Madagaskar engagieren sich immer mehr Unternehmerinnen
und Unternehmer im Bereich der sogenannten «griinen Wirtschaft». Sie setzen
ihre ganze Energie, ihr Kbnnen und ihre Kreativitat fir die Entwicklung alternativer
Modelle ein, die darauf abzielen, die Menschheit und unseren Planeten ins Zentrum
ihrer Unternehmenstatigkeit zu stellen. In der aktuellen Ausgabe des Impuls stellen
wir lhnen einige Menschen vor, die vom CEAS dabei unterstiitzt werden, diesen
vielversprechenden Weg zu gehen — mit Begeisterung in die Zukunft, ohne der
Vergangenheit nachzutrauern.

Unabhdngig vom Abstimmungsergebnis vom 18. Juni sollten also auch wir in die
Zukunft blicken und weiterhin unser Bestes geben, damit unser Planet fiir uns, unsere
Kinder und deren Kinder bewohnbar und lebenswert bleibt. Denn es ist wie der IPCC*
sagt: Jedes Zehntelgrad zahlt!

*Zwischenstaatlicher Ausschuss fiir Klimaanderungen

Patrick Kohler
Co-Direktor
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«Die griine Wirtschaft in Burkina Faso muss gefordert werden»

Ziel des Projekts D-Ecoverte ist die For-
derung griiner Unternehmen in der
Region Tenkodogo in Burkina Faso.
Seit 2020 wurden zu diesem Zweck im
Rahmen eines innovativen Programms
zur Unternehmensgriindung liber 40
Unternehmerinnen und Unternehmer
unterstiitzt. Der studierte Wirtschafts-
wissenschaftler Joél Ballima ist seit Pro-
jektbeginn mit der Leitung des Projekts
betraut. Nach fast drei Jahren zieht er
Bilanz.

«Als ich mich bewarb, hatte ich bereits
viel Erfahrung in der Begleitung von
Unternehmen, insbesondere auf staat-
licher Ebene. Aber ich muss zugeben,
dass es der «griine Aspekt> des Konzepts
war, der mich letztendlich zur Bewerbung
bewogen hat.»

Was verstehen Sie unter einem griinen
Unternehmen?

«Ein griines Unternehmen ist fiir mich
ein Unternehmen, das Umsatz erzielt,
dabei aber gleichzeitig das gesellschaft-
liche Wohl im Auge behélt und die natir-
lichen Ressourcen schont. Es ist also
etwas ganz anderes als das gangige
Modell, bei dem ausschliesslich der Profit
im Zentrum steht. Ich empfinde es heute
als unsere moralische Pflicht, wirtschaft-
liche, soziale und 6kologische Werte mit-
einander in Einklang zu bringen. In der
Vergangenheit wurden zu viele Projekte
unterstiitzt, bei denen es ausschliesslich
um Profitabilitdt ging.»

«Wir sollten uns aber bewusst machen,
dass griine Unternehmen auch aus wirt-
schaftlicher Sicht die Zukunft sind! In
Burkina Faso ist hier ohne Weiteres ein
zwei- bis dreifaches Wachstum denkbar,
weil es in diesem Sektor noch nicht viel
Wettbewerb gibt. Durch die Urbanisie-
rung nimmt der Bedarf stark zu, vor allem
beim Zugang zu erneuerbaren Energien.
Auf dem Land hingegen stellt der feh-
lende Zugang zu Finanzierungsmdog-
lichkeiten ein echtes Hindernis dar. Wir
brauchen also ein Kreditsystem, damit
die Menschen qualitativ hochwertiges
Material erwerben und im Anschluss «kos-
tenlos» nutzen kénnen. Auch die Unter-
nehmen missen sich mit dieser Tatsache
anfreunden.»

Darum geht es also im Projekt D-Ecoverte?

«Ja, genau. Wir haben insbesondere mit
La Fabrique, einem Griinderzentrum in
Ouagadougou, zusammengearbeitet. Die
Beauftragten von La Fabrique halfen uns
bei der Auswahl von 42 aus insgesamt 175
Unternehmen, wobei der soziale, wirt-
schaftliche und 6kologische Fussabdruck
der Kandidaten beriicksichtigt wurde.
Die ausgewahlten Unternehmen, die in
den Bereichen erneuerbare Energien und

haben dadurch den Eindruck, dass solche
Dienstleistungen nur in der Hauptstadt zur
Verfligung stehen. Daher zogern sie, diese
in Anspruch zu nehmen, weil sie befirch-
ten, im Falle einer Panne oder eines sons-
tigen Problems keine Hilfe zu bekommen.
Ziel ist es also, ein dezentrales und qualita-
tiv hochwertiges Angebot zu entwickeln
und es gleichzeitig allgemein bekannt zu
machen. Um die Haushalte zu erreichen,
haben wir zu diesem Zweck vor kurzem
eine umfassende Sensibilisierungs- und

Die vom CEAS gefdrderten Start-ups nutzten den Unternehmertag, um fiir sich zu werben. (Foto: COBF)

Abfallmanagement tatig sind, erhielten
massgeschneiderte Unterstlitzung beim
Ausbau ihrer Unternehmenstatigkeit.
Ziel dabei war es, gemeinsam die tech-
nischen, administrativen, planerischen
und marketingbezogenen Anforderun-
gen zu ermitteln, um so das Wachstum
dieser Start-ups zu férdern. Durch unsere
Forderung dieser Unternehmen konnten
zwischen 300 und 400 Arbeitspldtze
geschaffen werden.»

«In kleineren Stadten wie Tenkodogo
gibt es nur ein sehr geringes Angebot im
Bereich erneuerbare Energien und Abfall-
management. Die Menschen vor Ort

Informationskampagne durchgefiihrt, die
unter anderem Uber die 14 Radiosender
der Region ausgestrahlt wurde. Die von
uns unterstltzten Abfallentsorgungsun-
ternehmen konnten ihren Kundenstamm
so auf 2’800 Personen steigern.

Was sind lhrer Meinung nach die wich-
tigsten Ergebnisse?

«Das Wichtigste ist flr mich, zu sehen, wie
motiviert die ausgewadhlten Unterneh-
merinnen und Unternehmer sind. Die im
Bereich Abfallentsorgung tatigen Frauen,
die wir begleiten durften, sind stolz auf

ihre Arbeit — besonders weil sie deswe- —



«Die griine Wirtschaft in Burkina Faso muss gefordert werden» (Folge)

—» gen zuvor abschétzig behandelt und aus-
gegrenzt wurden. Die Leute merken nun,
dass man in diesem Sektor gutes Geld
verdienen kann. Das Bringt allen, die in
diesem Bereich arbeiten, mehr Respekt
ein. Die Frauen, die im Abfallsektor arbei-
ten, knupfen heute Kontakte, um das
gesammelte Plastik zu verkaufen, und
wissen, wie man Kompost herstellt und
zu einem angemessenen Preis verkauft.
Ich habe junge Leute kennengelernt, die
sich heute fiir diese Branche interessieren,
wahrend sie friiher eine Arbeit in diesem
Bereich niemals in Betracht gezogen
hatten. Besonders gefreut hat mich aus-
serdem, dass drei der Unternehmer, die
wir begleitet haben, unterdessen gehei-
ratet haben. Ich glaube, man kann sagen,
dass sie unterdessen eine gute Partie»
sind [lacht].»

Patrick Kohler Joél Ballima mit zwei Unternehmern, die im Bereich Photovoltaik tatig sind. (Fotos: COBF)

Kurzportrat: Angele Guissou

«Ich heisse Angele Guissou. Ich lei- war ich ausschliesslich im Bereich Elek-
te das Solartechnik-Unternehmen  trizitdt tatig, nicht aber auf dem Gebiet
Ange Guissou. Wir dimensionieren,  der Photovoltaik. Heute habe ich einen
warten, reparieren und verkaufen  jungen Mitarbeitenden und bin somit zur
Solarprodukte. Zum Beispiel So-  Arbeitgeberin geworden.»
larlampen oder Solarkits. Im Rah-
men des Projekts erhielt ich nicht
nur finanzielle Unterstiitzung,
sondern auch die Méglichkeit zur
Formalisierung meines Unterneh-
mens und zum Erwerb von Arbeits-
material. Ausserdem habe ich mich
auf dem Gebiet der Solartechnik und der
Solarbewdsserung weitergebildet. Davor

Fotos (Positiv" Média)



Neues aus unseren Projekten

Wie stellt manin einem Land, das soreich
an Obst, Gemiise und Gewiirzen ist, den
Erfolg kleiner Verarbeitungsbetriebe
sicher, ohne dabei die durch Trocknungs-
prozesse entstehende Umweltbelastung
zu erhéhen? Um genau diese Frage zu
beantworten, wurde 2021 das VMM-Pro-
jekt ins Leben gerufen. Aufgrund seines
Erfolgs ist aktuell eine zweite Projekt-
phase in Entwicklung, um Ziel und Mis-
sion des Projekts - die Forderung einer
nachhaltigeren und faireren Konservie-
rung lokaler Produkte in Madagaskar -
voranzutreiben.

VMM (Vondron'ny Mpanamaina voan-
kazo, legioma episy eto Madagasikara)
heisst wortlich Ubersetzt «Zusammen-
schluss von Obst-, Gemise- und Gewdirz-
trocknungsbetrieben in Madagaskar».
Beim Projekt VMM handelt es sich also
um ein Netzwerk von Mitgliedern, deren
Betriebe von verschiedenen Unterstiit-
zungsmassnahmen profitieren - sowohl
bei der Verarbeitung als auch bei der Ver-
marktung ihrer Produkte.

Bisher sind 23 kleine Trocknungsbetriebe
(UPS = Unités de Production de Séchage)
Mitglied beim Handelsnetz VMM. Darun-
ter 5 Genossenschaften fiir Produktions-
und Verarbeitungsbetriebe, 2 Verbédnde,
zahlreiche Kleinbetriebe und 878 Roh-
stoffproduzenten. Seit der Griindung des
VMM wurden 10°500 kg Trockenprodukte
auf dem heimischen und 9’200 kg auf dem
internationalen Markt verkauft. Gemass
Mamivola Rakotondrainibe, Projektver-
antwortliche beim CEAS in Madagaskar,
missen Mitglieder des VMM-Netzwerks
bestimmte Kriterien erfillen. «Unterneh-
men, die VMM-Mitglieder werden wollen,
mussen Erfahrung mit der Trocknung von
Obst, Gemiise und Gewdlrzen und viel
Motivation auf diesem Gebiet mitbringen.
Auch die Relevanz des geplanten Projekts
und die Vision des Unternehmens sind
entscheidende Faktoren fur die Aufnahme
eines neuen Mitglieds im Netzwerk.»

Der Einstieg in Madagaskars Trocknungs-
branche erfordert tatsachlich ein hohes
Mass an Mut, Entschlossenheit und Moti-
vation. Von der Produktion Uber den
Transport bis zur Verarbeitung und zum
Vertriebistesein weiterWeg. Fir madagas-
sische Unternehmerinnen und Unterneh-

mer ist die Zugehorigkeit zum VMM-Netz
ein grosser Vorteil — sowohl in Bezug auf
den Betrieb und als auch in Bezug auf
die Entwicklung ihrer Geschéftstatigkeit.
Dank der VMM-Mitgliedschaft koénnen
sie an Ausbildungen zur Verbesserung
der zunehmend komplexeren Qualitats-
kriterien ihrer Produkte teilnehmen. Auf
dem Gebiet der Verarbeitungstechniken
werden verschiedene, effizientere Trock-
nertypen entwickelt, um einen hohen
Qualitdtsstandard zu gewabhrleisten. Zur
Unterstitzung der Kleinunternehmen
stellt das VMM-Netzwerk seinen Mitglie-
dern Werkstatten fir die Herstellung von
Trocknern zur Verfligung - darunter drei
in der Hauptstadt Antananarivo, zwei
in Toamasina und eine in Antsirabe. So
kénnen die kleinen Trocknungsbetriebe
dank verschiedener Unterstlitzungsmass-
nahmen auch die Positionierung ihrer

und Produzenten, die dem Netzwerk
angehodren, Zugang zu Rohprodukten
und kénnen so Auftrdge annehmen, die
sie allein nicht bewdltigen konnten.
Andere erhalten die nétige Finanzhilfe,
um ihr Geschaft weiterzuentwickeln.

In der zweiten Projektphase soll die
Initiative auf weitere Erzeuger- und
Verarbeitergemeinschaften in neuen Ein-
satzgebieten ausgeweitet werden - unter
anderem im Osten der Insel.

Das VMM-Netzwerk soll in Afrika ausser-
dem zu einem anerkannten Hauptakteur
fur die Entwicklung der Wertschépfungs-
kette im Bereich Obst-, Gemise- und
Gewdrztrocknung werden, um die Ein-
nahmequellen der madagassischen Pro-
duzentinnen und Produzenten sowie
der Verarbeiter und Verarbeiterinnen im

Die Vertreter der ersten 13 kleinen Trocknungsbetriebe (UPS) des VMM-Netzwerks bei ihrer Generalversammlung.

(Foto: Mamivola Rakotondrainibe)

Produkte zwecks Vertrieb auf dem natio-
nalen und internationalen Markt ins Auge
fassen und den Fortbestand ihrer Aktivita-
ten sowie den Zugang zu faireren Preisen
flr ihre Produkte sicherstellen.

Abgesehen von seinen fachspezifischen
Funktionen ist das VMM-Netzwerk in
erster Linie dazu da, seine engagierten
Mitglieder zusammenzubringen, damit sie
sich austauschen, Erfahrungen teilen und
sich so gegenseitig unterstlitzen kdénnen.
Einige der kleinen Trocknungsbetriebe
(UPS) erhalten dank der Produzentinnen

Sinne eines nachhaltigen Wachstums zu
verbessern.

Jennifer Marchand



Auf den Spuren madagassischer
Unternehmerinnen und Unternehmer

In einem {iberwiegend landlich geprag-
ten Land versuchen junge Unter-
nehmen, in der Obst-, Gemiise- und
Gewiirze-verarbeitenden Industrie
erfolgreich Fuss zu fassen. Zwei Mitglie-
der des VMM-Netzwerks erzahlen uns,
was sie anspornt und welche Heraus-
forderungen sie in den letzten Jahren
bewdltigen mussten. Sie haben Unter-
nehmergeist in ihrer DNA und wissen,
wie wichtig es ist, in Madagaskar neue
Initiativen ins Leben zu rufen.

Das Unternehmen M&H verwendet fiir die Herstellung
seiner Produkte Solartrockner (Foto: Jennifer Marchand)

Manitra Ranaivo begann 2012 mit dem
Trocknen von Obst und Gemuse. Heute
ist er Eigentimer der Firma M&H am
sudlichen Stadtrand der Hauptstadt und
besitzt eine eigene Trocknungsanlage.
Trotz vieler Hindernisse ist sein Unterneh-
mergeist ungebrochen.

Was waren lhre grossten Herausforde-
rungen?

«Zu unseren Herausforderungen gehor-
ten die Vermarktung der getrockneten
Produkte und unsere begrenzten finan-
ziellen Moglichkeiten, um geniligend
Vorrdte fur die ndchste Saison anzule-
gen. Ausserdem hatten wir Probleme
mit dem Solartrockner, der vor allem im

Winter, wenn die Sonne weniger scheint,
sehr viel Zeit zum Trocknen der Friichte
beansprucht. In Bezug auf die Liquiditat,
verfiigen wir nicht Uber ausreichende
Mittel, um Lagerbestande an Fertigpro-
dukten anzulegen oder Forschungs- und
Entwicklungsfortschritte zu erzielen. Die
geringe Kaufkraft der lokalen Verbrau-
cherinnen und Verbraucher ist ebenfalls
ein Problem, da die madagassische Bevol-
kerung noch nicht an den Verzehr von
Trockenfriichten gewodhnt ist. Auf dem
Auslandsmarkt werden mehrere Tonnen
nachgefragt, was unsere Produktionska-
pazitdten Ubersteigt.»

Wie sehen Sie die Zukunft lhres Unter-
nehmens?

«Unser Ziel ist es, das Unternehmen zur
Haupteinnahmequelle fiir unseren Haus-
halt zu machen. Ausserdem wollen wir
unsere Trockner das ganze Jahr tber voll
auslasten und unsere gesamte Produktion
verkaufen konnen. [deal wére es, wenn wir
genug Auftrage hatten, um unsere Trock-
ner effizient zu betreiben. Dazu brauchen
wir eine grossere Sichtbarkeit und mehr
Ressourcen fiir Marketing und Produkt-
entwicklung. Das Unternehmertum ist
eine fortwahrende Herausforderung. Um
Erfolg zu haben, braucht man Ausdauer
und — man muss lieben, was man tut.»
Das Unternehmen FoodPaol’s trocknet
und verarbeitet saisonale Produkte fir
den Verkauf — zum Beispiel aromatisier-
ten Rhum (Rhum Arrangé), Gebdck mit
Trockenfriichten, Fruchtjoghurt, natur-
belassene Safte, kandierte Friichte und
Fruchtpasten. Das Unternehmen beschaf-
tigt derzeit vier Personen in den Bereichen
Produktion, Management, Administration
und Marketing.

Wie war lhr Einstieg in die Branche?

«Wir hatten die Gelegenheit im Rahmen
des CEAS-Projekts beim Verein PATMAD
(Association de Partenariat Technique
a Madagascar) an einer Schulung (Gber
Trocknungsverfahren teilzunehmen. Der
Kursaufbau und der gut strukturierte
Uberblick (ber die verschiedenen Ver-
arbeitungsschritte haben uns motiviert,
selbst in der Trocknungsbranche tatig zu

Paolo Hariniony Malala Raobelina Ramangamanana
von der Firma FoodPaol, die saisonale Produkte fiir den
Verkauf trocknet und verarbeitet (Foto: FoodPaol)

werden. Wir haben bis heute Schwierig-
keiten, Absatzmoglichkeiten fiir unsere
Erzeugnisse zu finden, da auf den lokalen
Markten nur wenige Verbraucher Inter-
esse an getrockneten Produkten haben
und stattdessen frische Produkte vorzie-
hen. Deshalb haben wir an verschiede-
nen Verkaufsaktionen und Ausstellungen
sowie an Gastronomiemessen teilgenom-
men, um unsere Bekanntheit zu steigern.»

Welche Vorteile hat es, Mitglied des
VMM-Netzwerks zu sein?

«Dank dem CEAS, das uns zum VMM
gebracht hat, haben wir finanzielle Unter-
stlitzung sowie Obstlieferungen erhalten.
Ausserdem hatten wir die Moglichkeit,
unsere Produktionsstdtte zu erweitern.
Zwischen 2020 und 2021 haben wir bei-
spielsweise einen Verpackungsraum und
einen Lagerraum gebaut. Zudem hat uns
das Gesundheitsministerium ein Zerti-
fikat ausgestellt, das belegt, dass unsere
Produkte zum Verzehr geeignet sind. Das
VMM-Projekt hat uns gezeigt, was man
mit gegenseitiger Unterstiitzung und
Zusammenhalt alles erreichen kann.»

Trotz seiner Grosse bietet der Obst-,
Gemuse- und Gewdrzverarbeitungs-
sektor den hier vorgestellten Unterneh-
men nur wenige Absatzmdglichkeiten.
Im Rahmen des VMM-Projekts soll eine
Zusammenarbeit mit den betroffenen
Unternehmerinnen und Unternehmern
entstehen. Paolo Raobelina von FoodP
aol’s betont: «Fiir die Fachleute auf diesem
Gebiet gilt der Grundsatz: <Zusammen
sind wir stark> — sowohl in materieller als
auch in kommerzieller Hinsicht.»

Jennifer Marchand



Laufende Projekte

«Angesichts der soziookonomischen Lage war die
Firmengriindung eine grosse Herausforderung»

Die Brotfrucht, auch Soanambo
genannt, ist eine essbare Frucht, die
wie die Jackfruit zur Familie der Maul-
beergewdchse gehort und besonders
haufig im Osten von Madagaskar ange-
baut wird. Mit dem Ziel, innovative
Lésungen zur Bekampfung der Man-
gelerndahrung zu finden, hat das Unter-
nehmen Soanamad die Brotfrucht zu
seinem Vorzeigeprodukt gemacht - sie
wird vom Unternehmen zu gluten-
freiem Mehl verarbeitet. Trotz anfang-
licher Schwierigkeiten will Soanamad
auf dem Markt fiir alternative Mehlsor-
ten Fuss fassen und dabei die Beschafti-
gung in der Landwirtschaft fordern.

Soanamad wurde 2018, kurz vor
der Gesundheitskrise, in einem von
Armut betroffenen Land und in
einer fragilen Weltlage gegriindet.
Angesichts der Schwierigkeiten
entschied sich das Unternehmen
fir eine innovative Strategie, um
sich auf dem Markt zu behaupten.
Dank der Beitrage einiger VMM-
Mitglieder konnte Soanamad Ulber-
haupt erst gegriindet werden.
Wahrend der ersten sechs Monate
verkaufte das Unternehmen kein
einziges Produkt, hatte aber hohe
Kosten zu tragen. Trotz der ersuch-
ten Unterstlitzung musste sich
Soanamad deshalb von einer Reihe
von \Vermdgenswerten trennen,
um weiterbestehen zu kénnen.

Mit dem Ende der Pandemie ging
es langsam bergauf. Heute nimmt
Soanamad eine Vorreiterrolle in der
Verarbeitung von Brotfriichten und
Maniok zu glutenfreiem Mehl ein.
Ausserdem investiert das Unter-
nehmen in Forschung und Ent-
wicklung, um die Verwendung dieser noch
weitgehend unbekannten Produkte in der
madagassischen Bevolkerung zu fordern.
Um seine Mehlsorten weiterzuentwickeln,
arbeitet das Unternehmen mit Kondito-

Soanamad verarbeitet Brotfriichte und Maniok zu glutenfreiem Mehl. (Foto)

Spendenaufruf

reien zusammen. Ausserdem investiert es
durch die Teilnahme an Messen Zeit und
Geld in Offentlichkeitsarbeit, um seinen
Bekanntheitsgrad in der Bevdlkerung zu
steigern. Nach Jahren harter Arbeit und
der Bewaltigung vieler Herausforderungen
werden die Produkte von Soanamad nun
in den Supermarkten verkauft.

Das Unternehmen gehort zum VMM-Netz-
werk, das vom CEAS unterstiitzt wird.
Kenlee Randrianarisoa, der Vorsitzende
des Unternehmens, ist froh Uber die Betei-
ligung am Projekt: «WMM hat uns mit
anderen Mitgliedern zusammengebracht,
so dass wir uns Uber technische Fragen

austauschen und neue Kundinnen und
Kunden finden konnten. Mit Hilfe des CEAS
konnten wir zudem den Bau der Produk-
tionsstatte abschliessen.»

Eines der Ziele von Soanamad ist es nun,
den Markt mit einem neuen Produkt zu
erschliessen: einem Ersatz fur Reis, da
dieser flr die madagassische Bevolkerung
immer teurer wird. Ausserdem plant das
Unternehmen, sein Mehl auch ins Ausland
zu exportieren und so gleichzeitig neue
Arbeitsplatze im Inland zu schaffen.

Zurzeit beschaftigt Soanamad 10 Perso-

nen in seiner Produktionsstatte fur glu-
tenfreies Mehl in Toamasina sowie
eine Reihe von Mitarbeitenden,
die auf den Brotbaumplantagen
arbeiten. Kenlee Randrianarisoa
betont: «Der Schlissel zum Erfolg
besteht aus drei Faktoren — Uber-
zeugung, Engagement und Aus-
dauer» So verwandelte sich
Soanamad trotz Rickschlagen
und Schwierigkeiten in ein funk-
tionierendes Unternehmen.

Fiir eine Spende scannen Sie diesen
QR-Code von Ihrem E-Banking aus.

[

Mit einer Spende von CHF 69.00 kann das CEAS
beispielsweise im Rahmen des VMM-Projekts ein
madagassisches Unternehmen unterstiitzen, das im

Bereich der Obst-, Gemiise- und Gewiirztrocknung tatig ist.
Herzlichen Dank fiir Ihre Unterstiitzung!

Jennifer



Kluger Konsum
filhrt zu notwendi-
gen Veranderungen

Wir bestimmen unsere Zukunft

und den Erhalt unseres Planeten

durch unser konkretes Handeln. Mit

dem Beginn der warmen Jahreszeit

kénnen wir eine Reihe einfacher Massnahmen ergreifen, um
unseren 6kologischen Fussabdruck zu reduzieren. Wir empfeh-
len Ihnen daher: Gehen Sie zu Fuss, statt das Auto zu nehmen,
lassen Sie lhre Kleider draussen an der Sonne trocknen und
kaufen Sie frische, saisonale Produkte aus der Region.

Fir die Menschen in Landern ohne Zugang zu Elektrizitat
oder nachhaltiger Energie stellen sich diese Fragen nicht, da
ihre Realitat ganz anders aussieht. Das CEAS bietet lhnen die
Maoglichkeit, zwei Fliegen mit einer Klappe zu schlagen: Mit

Bitte lassen Sie mir folgende Produkte gegen Rechnung zukommen: Preis (CHF)

Klima-Aktion-Vignette 2023 (selbstklebend): Eine Geste fiir das Klima

dem Kauf der Klimavig nette 2023 kompensieren Sie einerseits
einen Teil Ihrer CO2-Emissionen und unterstiitzen andererseits
Projekte in Madagaskar, die der lokalen Bevolkerung durch den
Einsatz griiner Energie Zugang zu Elektrizitat ermdglichen.

Bestellen Sie lhre selbstklebende Klimavignette jetzt und unter-
stitzen Sie die Umsetzung von Projekten zur Bekampfung des
Klimawandels und zur Verbesserung der Lebensbedingungen
von Familien in Afrika.

Anzahl Total

1Tonne C02-Kompensation 29.00
2Tonnen (02-Kompensation 58.00
Symbolische Geschenke: o ) )
Des idées éclairées (nur auf Franzdsisch) + Klima-Aktion-Vignette 45.00 Bestellen Sie direkt ”"d. schnell Giber unseren .0nI|ne.—
Des idées éclairées (nur auf Franzdsisch) 30.00 Shop www.leshop-equitable.ch oder kontaktieren Sie
Groove mit den Mangroven -+ Klima-Aktion-Vignette 80.00 uns per E-Mail: boutique@ceas.ch oder telefonisch
Groove mit den Mangroven 65.00 unter 03272508 36.
Weitere sinnvolle Geschenke finden Sie in unserem Fairtrade-Online-Shop.
Sheabutter-Seifen der Frauenvereinigung Yam Leendé aus Burkina Faso:
Balanites aegyptiaca/Wiistendattel 5.00
Zitronengras 5.00
Neem 5.00
Rote Tonerde 5.00
Henna und Honig 5.00
Moringa 5.00
Sheabutter-Kugelseife — Zitronengras 5.00
Sheabutter-Kugelseife im Korbchen 6.40 [JFrau [JHerr
Gewiirze aus Madagaskar: Name, Vorname:
Rosa Pfeffer 259 7.20 Adresse:
Zimtpulver 45g 6.10 PLZ Ort:
Combava-Pulver (Kaffernlimette) 45g 7.90 )
Kurkumapulve 45g 7.00 E-Mail
Ingwerpulver 45¢ 7.70 Telefon:
Moringapulver 45g 13.00 Datum:
Schwarzer Pfeffer, ganze Korner 50g 7.20 .
Wildpfeffer, ganze Korner 50g 8.80 Unterschrift:
Lieferkosten 9.00 9.00
TOTAL
,
www.leshop-equitable.ch
¢ Centre Ecologique Albert Schweitzer info@ceas.ch
" Rue des Beaux-Arts 21 www.facebook.com/ceas.ch
Centre Ecologique Albert Schweitzer d CH-2000 Neuchétel, Suisse www.ceas.ch L

PC:20-888-7

T.+41(0)32725 08 36

BCN:IBAN CH70 0076 6000 1031 4076 4



